新平县2022年全国电子商务进农村综合示范项目工作进度表
2022年4月
	发布单位：新平县商务局                                                                                                              时间：2022年 6 月 1 日

	序号
	项目名称
	建设内容
	绩效目标
	计划拨付资金（万元）
	已拨付（万元）
	未拨付（万元）
	建设进展
	完成率
	决策文件
	承办单位及负责人

	1
	农村电子商务公共服务体系
	1.整合利用现有场地资源，改造提升1个新平县电子商务公共服务中心，设立数据处理、人才培训、农特产品展示展销、企业集聚、创客孵化、产品研发设计、网络直播等功能区域；引进具备运营条件的团队负责管理，构建线上电子商务公共服务平台，建设线上线下融合的公共服务体系。2.整合现有的供销、邮政、快递、商超、合作社、选果厂、兴边富民点等资源，在10个乡镇建设电子商务服务站，实现乡镇级电子商务服务站覆盖率100%；建设完成村级电子商务服务点40个，实现村级电子商务站点服务覆盖率达到50%以上。3.农产品供应链与营销体系建设。4.健全三级运营管理制度。
	指标1：县级电子商务公共服务中心：1个；指标2：农产品网货初级加工基地（云仓中心）：不少于1个；指标3：乡镇级电子商务公共服务站（与物流站点合并）：10个；指标4：村级电子商务公共服务点（与物流站点合并）：40个；指标5：农村网商（含社交、移动电商用户）同比增长：大于3%；指标6：整合或创建新平县区域公共品牌：1个；指标7：培育完整的新平柑橘供应链：1条；指标8：电商营销宣传活动：2次以上；指标9：培育限额以上网络零售企业1户以上；指标10：农产品网络零售额同比增长：大于20%；指标11：农村网络零售额同比增速：大于15%；指标12：农村网络零售额农产品网络零售额同比增长高于全国平均水平：大于1个百分点。
	498
	100
	398
	1.选定公共服务中心地址，暨溪湖小镇一处现
中科智运使用的房屋一层约1400平方米铺面和房屋（属国有资产）作为电商综合服务中心；4月20日完成钥匙交接。2.完成第一稿公共服务中心规划设计图纸。3.完成第一轮10个乡镇124个行政村电商服务站点调研选点工作。初步筛选了7个乡镇级、39个村级电商服务站点。4.完成第一轮乡镇农产品摸底调研工作。

	10%
	《新平彝族傣族自治县人民政府关于印发新平县2021年电子商务进农村综合示范项目实施方案的通知》新政通〔2021〕24号；

《新平彝族傣族自治县人民政府关于印发新平县2021年电子商务进农村综合示范项目专项资金管理办法的通知》新政通〔2021〕25号。


	承办企业：灼见电子商务（云南）有限公司；负责人：童楚尧。

	2
	县、乡、村三级物流共同配送体系
	1.整合利用现有资源和场地，改造升级1个新平县电子商务公共仓储物流配送中心，建立县域统一、适应双向流通的农村物流管理系统，整合县域商贸、邮政、供销、物流快递等资源，统筹订单、数据、场地、线路等要素，实现提速降费。2.与乡村电子商务公共服务站点共建农村物流服务站点50个，其中，乡镇级 
物流服务站10个，村级物流服务点40个，配备必要的快递物流收发设备，主要提供电商快递包裹的中转和代收代发、农产品上行和工业品下行。
	指标1：县级电子商务公共仓储物流配送中心：1个；指标2：县到村配送时间：48
小时内完成配送；指标3：建设物流信息系统：1套。
	300
	100
	200
	1.签订县级仓储物流配送中心场地租赁协议，落实物流中心场地。2。与新平城通商贸公司签订共同配送合作协议，达成共同配送业务合作。3.对新平县主城区内 22 个快递驿站门店作基础调研工作，初步掌握快递站点分布位置及运营模式，为下一步物流配送体系整合工作开展奠定了基础。4.完成共同配送车辆三方询价，准备采购配送车辆。
	10%
	
	

	3
	推动农村商贸流通企业转型升级
	支持我县商贸流通企业的数字化转型升级。引导支持大型流通企业以乡镇为重点下沉供应链，开展集中采购、统一配送、直供直销等业务。借助阿里、京东、拼多多等第三方互联网平台以及传统具有优势的采购渠道，实现下乡产品统一采购，降低采购成本。建设工业品下乡统一仓储中心，构建一套完善的进存销管理系统与配送体系。
	指标1：推动农村商贸流通企业数字化、连锁化转型升级：2户以上。指标2：开设第三方电商平台：3个以上。
	100
	26.4
	73.6
	1.与商贸流通企业开展合作洽谈。2.对农村传统商贸流通企业开展调研，收集转型需求。

	5%
	
	

	4
	农村电子商务培训体系
	依托县域电商公共服务体系，统筹商务、人社、农业农村、乡村振兴等部门资源，发挥政府部门、培训机构、电商协会、承办企业等多方合力，建立健全培训机制。有针对性、分阶段、分层次开展培训，加强对具备条件的返乡农民工、大学生、退伍军人、合作社社员等开展实操技能培训，发挥电商致富示范性、引领性。
	指标1：培训转化率（创业就业务工人数、参训人数）：不低于3%；
指标2：农村电商创业带头人：20人以上；指标3：培训对象满意度：90%以上满意度；指标4：培训人数：3000人次。
	90
	50
	40
	1.本月开展乡镇电商普及培训1轮，10个乡镇2个街道共计培训694人次。2.对部分参训学员进行回访，记录培训回访情况，制定后续培训计划。
	25%
	
	

	5
	电子商务助力乡村振兴体系
	重点支持乡村振兴示范点电商服务站点建设、提升线上交易额、畅通农特产品上行渠道等工作。
	指标1：打造电子商务特色村：2—3个。
	100
	50
	50
	[bookmark: _GoBack]对基层电商服务站点进行调研，收集基础资料进行分析，并制定电子商务特色村打建设方案。
	3%
	
	



